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项 目 介 绍

类 别 基 础 信 息

项 目 地 址 青 田 县 油 竹 街 道 石 锦 路 3 6 9 - 3 9 9 号

商 业 建 筑 面 积 5 万 ㎡

建 筑 层 高 地 下 1 层 ， 地 上 4 层

开 业 日 期 2 0 2 3 年 年 中

建 筑 形 式 室 内 步 行 街 （ 盒 子 型 ）

    本项目目标定位“青田商业地标、侨乡城市客厅、美好生活主场”，力争打造成为青田乃至覆盖周边区域的最具业态创新性、场景体
验感、情感交互，引领时尚潮流的地标性商业综合体，为50万青田人民及海外华侨营造工作、家庭之外的第三种生活方式。
    项目公区共享中庭2处为钢结构阳光顶配有美陈升降钩（单个最大荷载150KG）
    户外1号门及2号门前均有广场（两门之间为侧广场及绿化带）（详见项目建筑CAD图纸及美陈吊钩CAD布局图）。
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美 陈 规 划

美陈整体要求

美陈主题：商业美陈
设计原则：符合定位、方案周全、可操作性、实际指导性、材质工艺精致化、普遍安全性、易调整便于延展
1、设计符合定位：时尚大气、形式新颖独特、颜色及材质与内装统一协调，各点位有相通性，连贯性，天地墙呼应。

2、设计方案与制作紧密结合，作品需原创、可识别性和记忆性强、具有较强的可操作性、还原性强；

3、设计方案需依据实地情况测量、详细核实、具有实际指导性

4、设计选择的材料及制作工艺需匹配、材料选择紧跟美陈市场趋势、制作工艺精致、材质需考虑节省成本费用

5、设计方案周全，需有完整的美陈方案包括：设计主题诠释、各点位3张不同角度效果图、细节放大图、设计说明、材质说明、

制作尺寸图、预估重量、安装吊挂示意图等

6、设计应充分考虑到材质自身的安全性、耐用性、防水性、装饰整体承重量及安装安全可靠性。

青田之心城市生活广场，即将于2023年年中开业，现计划进行美陈招标工作本次预算160万元   需

求完工时间：美陈2023年5月31日前完成（暂定）
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美 陈 规 划

美陈点位规划
楼层/位

置 外广场DP 外广 场绿
植区 中庭dp 西入口处

财神dp 中庭吊饰 服务台 花缸花艺 后场通道 直梯娇箱美
化 休闲座椅 停车场车

位

4F 1组 3组 2组 1组

3F 3组 2组 1组

2F 3组 2组 1组

1F 2组 2组 1组 1组 3组 1组 10组 1组

B1

合计 2组 2组 1组 1组 1组 1组 12组 7组 10组 4组 1组



欧 陆 风 情 街

以上图片为青田之心欧陆风情街主题街区设计效果，大商业外广场DP点设计风格与主题街区设计相互应。



外广场DP点

外广场巨型DP点 东西两侧入口设置，造型鲜明，有辨识度：2组
示意1、以欧式风格为主题开展，结合青田特性展现一个生机勃勃、充满希望的青田之心，
造型简约，适于后期活动延展变装。
示意2：结合灯光造型，打造青田标志性建筑，形成网红打卡地，可兼备休息区功能，为
广场集客及品质提升有着极为重要的意义。
材质以玻璃钢+发光灯带作为主要推荐，以现代简约的表现形式为主。
建议：外广场西入口DP美陈设计弱化，东入口装置：体现I[爱心]青田/I LOVE 青田，方
案可以围绕水系做文章，形式不限，美陈具备引流作用，不只是单纯的展示，具有标志
性，材质牢固、耐用。
东西入口dp点设计注意消防通道宽度，不影响车辆通过。

示意图

绿植区
东入口西入口

绿
植
区



绿植及外场通道

外 场 绿 植 区 域 及 外 场 主 通 道 ， 可 做 灯 光 造 型 及 景
观 亮 化 ， 形 式 区 别 于 青 田 当 地 传 统 概 念 ， 推 陈 出
新 ， 打 造 青 田 人 心 中 的 城 市 地 标 。
建 议 ： 米 灯 、 造 型 等 小 亮 点 即 可 ；

示意图

绿植区
东入口西入口

绿
植
区



中 庭 吊 点

● 中庭：共计6个吊装点位，配有随行电缆，中庭面积约300㎡
注：吊装点位荷载：200KG/个；随行电缆荷载：5KW/个。非同升降控制。
材质：铁环直径4m  整体长12m   3个（ 规划尺寸） 吊点均配置随行电缆。
1、设计元素结合青田特色文化打造，可结合田鱼、水稻、瓯江、水系动物
等元素做延伸（五彩暖色系为主）。中庭侧裙添加氛围物料。
2、可具备观赏性和互动性，美陈主题可延展贯穿整个广场。
建议：田鱼共生系统做为非物质文化遗产，吊饰可以使用鱼主题，要求与
众不同，具有生态意境、故事性，简约、大气，空间设计美感；

示意图



中庭DP+
西入口财神DP

●建议：中庭DP点轻便，围绕国家馆主题市集（万国市集），打造新的引
爆点，增强互动性，兼备舞台功能，其他楼层可配合小品装置引流吸客；
2、西侧主入口增加财神DP点装置，
     自主设计财神形象。

示意图



1层服务台

示意图

● 服务台：设计造型与整体商业设计相符合，凸显品质，便于后期装饰
   服务台装饰风格以美陈元素延展，遥相呼应。
   报价为整个服务台制作及装饰费用，包含但不限于服务台电脑、广播、
   工程施工等造型、软装项目。
   建议：服务台可以延展瓯江元素，带状，国际化，设计突出；



休 闲 区 打 造

场内休闲区域具备DP点功能-4组
1、1、2、4层打造特色休闲区3组；
2、3层打造儿童特色主题区域1组。
建议：休闲椅元素选用青田石，造型现代、简约，
符合人体工程学、现代美学；

示意图



后 场 通 道

1F

通道
美化

以创新·网红主题

为主，吸引城市

年轻客层,营造一

个时尚的场景社

交空间；

2F

通道
美化

以创意空间为主，

从细节处提升体

验感, 富有趣味互

动性；

3F

通道
美化

多彩空间 （改变

传统，接合儿童

业态划分色彩丰

富，增加视觉冲

力）

4F

通道
美化

青田印巷·文创(青田

特色主题结合餐饮

文化打造餐饮通道，

提高销售与人气互

动，强化植入餐饮

品牌，提高美食消

费黏性。



后 场 通 道

1F创新+网红打卡（与开业美陈统一主题特色：时尚·潮流；

打造“史诗级” 青田网红拍照通道）

针对青田历史文化，城市特性、挖掘城市标志性文化元素

打造“侨味”主题特色。

尺寸：/

材质：立体发光 墙贴打底



后 场 通 道

2F创意空间（独特创意吸引潮玩、潮创造的年轻新一代）

针对精品业态，年轻时尚客群，打造网红大咖主题

结合网红元素、热门话题

尺寸：/

材质：立体发光 墙贴打底



后 场 通 道

3F多彩空间 （改变传统，接合业态划分色彩丰富，

增加视觉冲力）

针对儿童业态，打造多彩丰富的主题空间

增加品牌LOGO墙，强化广场楼层信息

尺寸：/

材质：立体发光 墙贴打底



后 场 通 道

4F风味人间+文创(青田印巷主题结合餐饮文化打造餐饮通道，

提高销售与人气互动，强化植入餐饮品牌，提高美食消费黏性。

4楼餐饮层，命名为“潮π街”，青田印象，侨文化，青田文化，

楼层元素完善，铺设；

尺寸：/

材质：立体发光 墙贴打底



花 缸 花 艺

1、符合项目内装环境的花缸绿植，扶梯处摆放，每层3组，共计12组；

2、花缸需具备放置真花花艺功能（本次招采的花缸需配有高品质绿植花艺）。

3、每组花缸需风格统一，可不同造型，每组包含2-3组单体花缸花艺。

4、材质需保证延年性、易维护、放置稳固性（非固定）等综合要求。



电梯轿厢美化

电梯娇箱广告位设计规划，既能起到美化作用，又宣传品牌形

象，节省费用。 1F-4F共计10个。



地 下 停 车 场

车场简约，区域颜色区分即可（我方提供停车场平面图）分abcd...区，各个区不同颜色区分；
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提 案 要 求

1、中庭吊饰点位，2套及以上设计方案（根据创意亮点提报，最多不超过3套创意方案），并根据对应
创意设计方案 提供对应的安装（含结构）说明方案；
2、户外DP点，门头装饰、场内小品提供1套创意设计方案，同时提供1套对应安装说明方案；
3、花缸及绿植花艺创意设计、服务台、卫生间通道设计方案不少于2套；

▲ 创意设计方案需进行不少于3个角度（正面、侧面、仰视（吊饰类）效果图渲染（含环境建模渲染）
▲ 严禁使用照片等参考示意（成品还原度需达到85%）；
▲ 创意方案需对方案中使用的结构图、材质、工艺、成品重量等进行对应说明；
▲ 安装说明方案需简述制作周期、安装周期、制作工艺及结构、安装方式及安全预案等内容；
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青田环球购物中心
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